Lista kontrolna przed

uruchomieniem pierwszej kampanii
Google Ads

Utworz konto w Google Ads

©

e Zatdz konto w Google Ads
o Uzupetnij wszystkie niezbedne informacje, w tym karte ptatnicza

©

Okresl cel kampanii

e Zastanow sie, jaki jest gtowny cel Twojej kampanii (np. zwiekszenie
ruchu na stronie, pobranie oferty, sprzedaz produktu).

e Wybierz odpowiedni typ kampanii w Google Ads zgodnie z celem
(np. kampania w sieci wyszukiwania, kampania w sieci
reklamowej).

@ Zbadaj i dobierz odpowiednie stowa kluczowe

e Skorzystaj z Planera Stow Kluczowych lub innych narzedzi do
analizy stow kluczowych.

e Wybierz odpowiednie stowa kluczowe zwigzane z Twoim
produktem/ustuga.

o Utworz liste stow kluczowych, ktore chcesz wykorzystac w
kampanii.

@ Przeanalizuj konkurencje

e Przeanalizuj dziatania konkurencji w Google Ads. Na jakie frazy sie
reklamujg?

e Ustal, jakie strategie reklamowe stosujg Twoi konkurenci i ktore z nich
przynoszg najlepsze wyniki.

e Skorzystaj z narzedzi takich jak SEMrush czy Ahrefs do analizy dziatan
konkurenciji.

@ Ustal budzet na kampanie

o Okresl, ile jestes w stanie przeznaczyc¢ na reklame w Google Ads.
e Ustal dzienny lub miesieczny budzet dla swojej kampanii.

@ Stworz reklamy

e Opracuj kreatywny i przyciggajgcy uwage tekst reklamy.

e Dodaj odpowiednie linki prowadzgce do Twojej strony.

e Ustal, jakie rozszerzenia reklam chcesz uzy¢ (np. rozszerzenia
lokalizacji, linkow do podstron).

Potrzebujesz pomocy w ustawieniu kampanii? Napisz do mnie: info@digad.pl



Lista kontrolna przed

uruchomieniem pierwszej kampanii
Google Ads

@ Optymalizuj kampanie
e Regularnie monitoruj efektywnosc¢ swojej kampanii.
e Dokonuj niezbednych zmian w celu poprawy wynikow (np. zmiana
stow kluczowych, modyfikacja budzetu).
e Eksperymentuj z roznymi wersjami reklam, przeprowadzajgc testy
A/B.

() Monitoruj i analizuj wyniki
e Skorzystaj z narzedzi analitycznych dostepnych w Google Ads.
e Sledz konwersje i inne wazne wskazniki efektywnosci kampanii.
e Na podstawie analizy wynikow dokonuj dalszych optymalizacji
kampanii.

@ Dodaj kod Google Analytics do Twojej strony

e Zarejestruj sie w Google Analytics i utworz konto dla swojej strony.

e Umiesc kod sledzenia Google Analytics na kazdej stronie swojej
witryny.

e Skonfiguruj konwersje w Google Analytics

@ Ustaw konwersje w Google Ads

e Zdefiniuj, jakie dziatania na stronie majg byc¢ traktowane jako konwersje
(np. zakup, wypetnienie formularza).

e Skonfiguruj sledzenie konwersji w Google Ads, korzystajgc z kodu
dostarczonego przez narzedzie.

@ Przemysl strategie remarketingu

e Zastanow sie nad stworzeniem listy remarketingowej dla osob, ktore
odwiedzity Twojg strone, ale nie dokonaty konwersiji.

e Rozwaz uruchomienie kampanii remarketingowej, aby ponownie
dotrzec¢ do tych uzytkownikow z odpowiednimi reklamami.

Potrzebujesz pomocy w ustawieniu kampanii? Napisz do mnie: info@digad.pl



